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Relazione di attuazione della Strategia di 
comunicazione  

 

 

Articoli 115-117 – Regolamento (EU) n. 1303/2013  
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Le attività di comunicazione e di informazione nel corso del 2016 si sono sviluppate intorno adue 

linee comunicative: 

-divulgazione dei risultati conseguiti dal PO FESR Basilicata 2007/2013;  

-coinvolgimento attivo dei destinatari, degli influencer, degli stakeholder e della rete   

partenariale, in coerenza con la Strategia di comunicazione del PO FESR 2014-2020  

D.G.R. n. 360/2016  

ATTUAZIONE DELLA STRATEGIA DI COMUNICAZIONE 
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AZIONI PER L’OPINIONE PUBBLICA 
prevalentemente orientate ad un’attività di sensibilizzazione e comunicazione e ad obiettivi di 

conoscenza e reputazione 

ATTUAZIONE DELLA STRATEGIA DI COMUNICAZIONE 

’ 

 

Identità visiva unitaria e linea grafica 

approvazione “BasilicataEuropa” con  D.G.R n. 621/2015 e Manuale d’uso con D.G.R. 1260/2016 
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Realizzazione e diffuse delle pubblicazioni di carattere informativo ed esplicativo, utili alla 

presentazione del PO: 

 

 Programma operativo FESR Basilicata 2014/2020 – 650 copie; 

 Strategia regionale per l’innovazione e la Specializzazione intelligente 2014/2020 – 365 copie; 

 Guida rapida “La nuova Politica di Coesione e il POR FESR Basilicata 2014/2020” e Pieghevole 

    “S3 una Strategia per la Specializzazione intelligente della Basilicata” –  1.000 copie; 

 Piano di Rafforzamento Amministrativo 2015/2016 – 230 copie; 

 Strategia di comunicazione – 80 copie.  

 

Materiali informativi e promozionali 

ATTUAZIONE DELLA STRATEGIA DI COMUNICAZIONE 
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Relazioni con i media 

n. 19 comunicati stampa -  n. 138 articoli pubblicati sulla stampa locale e nazionale 

ATTUAZIONE DELLA STRATEGIA DI COMUNICAZIONE 
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Web e social 

• Numero di visitatori unici: circa 5.000 a tutto il 2016 sul sito web www.pofesr.basilicata.it 
raggiungibile anche dal portale unico www.europa.basilicata.it  
 

• Profili social istituzionali attivati: Twitter, Flickr, You Tube e Facebook (2017) 
 
 

ATTUAZIONE DELLA STRATEGIA DI COMUNICAZIONE 
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Seminari e roadshow 
 

 

 

“La sfida possibile” comunicazione sulle opportunità di finanziamento offerte del pacchetto 

agevolativo CreOpportunità e dei relativi tre avvisi Start and Go’, ‘Go and Grow’, ‘Liberi professionisti 

start and grow’; 

 

2016: 11 Comuni raggiunti con la presenza di oltre 1.200 persone; 

 

2017: 8 Comuni raggiunti 

ATTUAZIONE DELLA STRATEGIA DI COMUNICAZIONE 

AZIONI PER I BENEFICIARI POTENZIALI 
 prevalentemente orientate ad un’attività di informazione e comunicazione e ad obiettivi di conoscenza 

e partecipazione 
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• Attività di informazione 
 

Programma Basilicata 30Mega: incontro  rivolto ai Comuni, destinatari finali del progetto  
 

• Attività di supporto e accompagnamento 
 

 in fase di attivazione degli interventi ammessi a finanziamento: predisposizione di manuali, 

vademecum, linee guida per la gestione e la rendicontazione dei progetti, anche mediante lo 

sviluppo di funzioni di help-desk e di format sul sistema di scambio elettronico delle informazioni 

SiFesr14-20; 

 

 in relazione agli obblighi di informazione e pubblicità a carico dei beneficiari, implementazione di una 

una sezione nel sito web istituzionale da cui poter scaricare i format obbligatori - web tools per la 

generazione automatica delle targhe e della cartellonistica -  

 
 

ATTUAZIONE DELLA STRATEGIA DI COMUNICAZIONE 

AZIONI PER I BENEFICIARI EFFETTIVI 
 prevalentemente orientate ad un’attività di supporto e accompagnamento e di informazione e ad 

obiettivi di conoscenza e reputazione 
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16 incontri organizzati nel corso del 2015-2016 sulle opportunità offerte dal PO, tra cui: 

 

 Partenariato Impact Investing: seminario per lo sviluppo regionale e la Programmazione 2014-2020; 

 GiMatera 2015: meeting dei giovani industriali di Confindustria; 

 La grande occasione: incontro con gli operatori turistici; 

 Opportunità agevolative in relazione alla nuova Programmazione FESR 2014-2020: iniziative con gli ordini 

professionali; 

 Pacchetto CreOpportunità: il ruolo delle banche per promuovere le imprese 

 
7 gli incontri organizzati nel corso del 2017, tra cui: 
 

o CreOpportunità: seminario di approfondimento del pacchetto con CIA;  

o Agevolazione per le PMI: incontro con ODEC Matera; 

o Focus imprese Basilicata: incontro promozione incentivi nazionali e regionali a favore delle imprese; 

o Verso una Strategia Unitaria per la Digital Transformation: evento in materia di agenda digitale   

ATTUAZIONE DELLA STRATEGIA DI COMUNICAZIONE 

AZIONI PER LA  RETE PARTENARIALE  
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Piano di comunicazione annuale  

2017 

 

 

(Allegato XII – Regolamento (UE) n. 1303/2013) 
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PIANO DI COMUNICAZIONE ANNUALE 2017 

OBIETTIVI GENERALI 
 

• Far crescere il livello di fiducia e di conoscenza della Politica di Coesione e del Programma, 

garantendo trasparenza ed imparzialità di accesso, rendendo disponibili strumenti e informazioni 

facilmente accessibili, modifica di atteggiamenti e opinioni negative; 

 

• Far agire i diversi pubblici di riferimento ad assumere un ruolo attivo e proattivo rispetto al 

Programma. 

 

Budget: € 500.000,00 
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PIANO DI COMUNICAZIONE ANNUALE 2017 

OBIETTIVI DI COMUNICAZIONE 

- conoscenza del Programma e della Politica di Coesione ampliando: 

il livello di trasparenza dei progetti finanziati, anche con una forte attenzione all’inclusività, sul 

miglioramento della soddisfazione sull’informazione disponibile, della fiducia nei confronti del FESR 

e dei fondi europei in generale 

 

- partecipazione dell’opinione pubblica, del partenariato e degli influencer favorendo: 

il massimo livello di accessibilità, diffusione e adeguatezza dell’informazione e delle opportunità 

offerte dal Programma; 

comunicazione interna, al fine di condividere gli standard comunicativi sia in entrata che in uscita 
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PIANO DI COMUNICAZIONE ANNUALE 2017 

AZIONI  

Obiettivo:  evidenza dell’impatto sia sull'economia e sulle vite dei cittadini: 

 anche attraverso iniziative collegate ai 60 anni dei trattati di Roma,  

 al progetto EUInvest: progetti finanziati dalla politica regionale,  

 

Potenziamento continuo della comunicazione digitale (sito web e social media, con l’attivazione del 

canale Facebook), della newsletter e progettazione di una sezione fotografica «before – after PO FESR 

Basilicata 2014-2020». 

Opinione pubblica  

Beneficiari potenziali 

Attività informativa e di comunicazione attraverso l’organizzazione di  eventi, seminari e incontri mirati e 

diffusione di materiale informativo dedicato 
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PIANO DI COMUNICAZIONE ANNUALE 2017 

AZIONI  

Supporto in materia di attuazione e rendicontazione degli investimenti ammessi a finanziamento e di 

corretta diffusione delle attività realizzate: messa a disposizione di kit in formato digitale 

Beneficiari effettivi 

Pubblico interno: semplificazione delle procedure attuative del Programma, tramite: 

- diffusione di linee guida e/o circolari operative e incontri mirati su specifici temi.   

-  sviluppo sinergico dell’intera filiera comunicativa ed informativa, in particolare 

rispetto alle azioni da attivare ogniqualvolta verrà pubblicato un singolo bando o 

avviso 

 

Rete partenariale: coinvolgimento attraverso azioni in linea con il Codice europeo di condotta sul 

partenariato nell’ambito dei fondi strutturali e d'investimento europei 


